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MW — INTHRODUCLCION

Este manual de marca unifica todog /0s rTunaarmentos escenciales y estrategicos
que dan vida a la identidad de “ARIC”. una marca concebida para demostrar
gue el diseno contemporaneo No se encuentra en los extremos sino en la
tension que se genera entre estos.

Este manual de marca es la declaracion de un ecosistema creativo propio
donde el rigor tecnico se encuentra con la soltura de lo urbano definiendo asi,
g igdentidad de Ari Castillo como creadora en el entorno de proauccion

multimedic




Me [lamo Victoria Farias, productora multimedia y asistente administrativa.
Enfocada en tusionar el poder de la narrativa audiovisuql con el marketing
estrategico. Mi objetivo es habitar el pbunto de encuentro entre el arte yla
estrategia construyendo proyectos que No solo sean protundamente creativos
yvvisualmente impactantes, sino tamoien tuncionales 10gicos y disenados
para conectar con la agudiencia de manera real y efectiva.




“PENSAR CON ESTRUCTORA, EJECOTAR CON REBLLDIA™

Creo que el verdadero impacto visual Nno nace del orden absoluto ni del caos
descontrolagdo sino de la tension constante entre ambos.
Mi filosofia de trabajo se rige por tres principios fundamentales.




— TiloSoTia creativa

Codifica\' 0’ ihStinto N
La creatividad pura es libre vy rebelde,
mi labor es tomar esa energia cruad y
O@Qm izarla bajo un sisterma 10gico y preciso, dandole unda
estructura tan solida comao mi logotipo geometrico.

CStetica Con FroFoShLo

El diseno y el qudiovisual No existen solo para verse bie

existen para runcionar. Cada plano, cada animacion v CO/O/O linea de codigo
depben tener una justiticacion estrategica qgue sirva al marketing

Vv conecte con una audiencia real

La T iccion de] contraS |

Asi como el violeta prorundo y adigital choca con el naranja vibrante en mi
paleta, busco gue mis proyectos contrasten la frialdad de la tecnologia con 1o
caligdez de la iImperteccion nhumana.
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AN ATMACAAN NENRRAL s

Tono d¢ VoZ

Directo y Concreto: Evitar adornos corporativos vacios
Hablar de tu a tu, con sequridad tecnica y autenticidad.
Soristicado pero Cercano: Capaz de explicar conceptos
IO0gicos complejos con fluidez

pero usando la jerga vy la actitud de quien conoce la calle.
Contraste: Frio en su logica de analisis,

pero calido e impulsivo al hablar de arte

v de procesos huimanaos.




AN R TTACAATR NSRRI

MenSa )6 clave

‘No tienes gue elegir entre diseno estetico qgue emaocione y una estrategia de
marketing gue funcione. El verdadero immpacto nace cuando programamos
la creatividad.”




RO A D AMNA

ConCGF\Lo e rMarca
Mi marca no habita en la rigidez
del codigo ni en el caos de la calle,
SINO en la friccion constante entre ambos Munaos
[ O defino como un ecosistema propio,
donde g tecnica y miintuicion colisionan para
creqr plezas multimedia gue se sientan programaadas
CONn precision pero adibujadas a manao.







RO A D AMNA

ProFoSl\Lo

Transtormar el caos de la libre expresion audiovisual en sistemas de
comunicacion logicos, tTunciondales v estrateqgicos.

MiSion

Construlir proyectos multimedia y audiovisuales de alto impacto gue unan
la narrativa del marketing estrategicocon el rigor tecnico y el diseno de
vangudardia, demosrando gue la repeldia visual visual v la tuncionalidad

S e ic o

pueden coexistir en perfecto equilibrio

ViSion

Ser referente de la nueva ola de redlizadores multimedia y auiovisudles gue
desafian los estandares del diseno corporativo plano, consolidando un estudio

creativo independiente capaz de transtormar marcas tradicionales a traves
de experiencias digitales interactivas




RO A Dy AMIRCA

PerSonalidad de marca

Simi marca tuera unad persona, seia un arqguitecto rebelde o un desarrollador
con pintura en las manos. Utilizando la metodologia de arguetipos,
mi identidad se construye a partir de un palance claro:

[l creador [ rebelde
® /nnovador ® [)isruptivo
®@ /ecnico ® (rbano

e Ordenado ® spontaneo




RO A Dy AMIRCA

[Dos perftiles principales:

X Marcas de moda Urbana y colectivos de arte
¥ Agencia de publicidad y estudios de diserio digital

RO Dy AREA

‘Estructura para tus ideas. repeldia para tu impacto.”

FUSIONO arguitectura estrateqgica y autenticidad visual para creqr piezas
multimedia que No solo rompen maoldes, Sino que Impulsan tus objetivos de
marketing.
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AT AN
&Por qut tSta paltta v \‘if:oamfia?

Mi identiagad visual es el reflejo exacto de "La Estructura Viviente" el azul eléctrico y
ol neqgro profundo

aportan la base tecnica del codigo vy el cing, mientras gue el naran/a vibrante,
irrumpe con la energia y rebeldia

de la cultura urobana.

Este mismao choque se traslada a la tipogratia

donde conviven fuentes de estilo graftiti y trazo liore

que representan la imperfeccion humanay la intuicion,

Junto a la geometria impia ae Montserrat, que aporta el orden 10gico, |

a estructura y la arquitectura estrategica de caaa uno ae mis proyectos
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